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Anteckningar

NARVARANDE

Kalle Malmstedt, Géteborg

Karin Dahl, Harryda

Elisabeth Lundin, Kungsbacka (punkt 1).
Madeleine Nilsson, Kungalv

Asa Thulin, Lerum

Ellinor Ostlund, Lilla Edet

Anna Hartung, Partille

Hanna Freij, Stenungsund

Eva-Karin Ohlsson, Tjorn

Marie Gumabon, Business Region G6teborg

EJ NARVARANDE

Karin Dickens, Ale

Niklas Ehnfors, Alingsas
Malin Scholdstein, Molndal
Louise Cena, Ockero

1. Utvardering och uppfoljning

Diskussion och erfarenhetsutbyte om hur vara respektive organisationer
utvarderar och foljer upp kommunikation.

Kalle Malmstedt berattade om Goteborgs stads arbete. En enkéit har skickats
ut till kommunikationschefer i forvaltningar och bolag. Nista steg blir analys
och rapport och darefter gar drendet till kommunstyrelsen.

Marie Gumabon visade ett exempel pa hur Business Region Goteborg
anvander sig av en Excel-fil for att folja upp statistik i olika kanaler, sisom
webb och sociala medier. Kommunikatorerna har dven publiceringsmoten
kring sociala medier pd mandagar for att ga igenom forra veckans publiceringar
samt planera for kommande vecka.

2. Natverkets roll och uppdrag

Eva-Lena Hedvall gor en kort tillbakablick och berittar om syftet med
nétverket, som startades pa uppdrag av kommuncheferna 2017. Bland annat
handlar det om att lyfta de regionala fragorna lokalt. Natverket har tidigare
tagit fram en kommunikationsplan. Fragan dterkommer pa méte till hosten.

Eva-Lena berittade dven om GR:s arbete med att ta fram en
kommunikationsstrategi samt utveckling av den nya webbplatsen som
lanserades i oktober 2021.
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3. Ovriga fragor

e Anna Hartung representerar kommunerna i Lansstyrelsens
Krisinformationsrad. Hon har mejlat ut anteckningar och material fran
motet den 21 april, dar dven Goteborgs stads riktlinje for
kriskommunikation finns med. Materialet finns dven pa natverkets yta
pa Teams.

e Marie Gumabon informerar om en kampanj som startar den 30 maj, dar
syftet ar att lyfta Goteborgs naringsliv och bidra till 6kad kunskap om
vad som gors. Kampanjen kommer att koras pa stortavlor i Géteborg, pa
SJ:s tag samt digitalt. I slutet av maj distribueras dven Magasin
Goteborg (som gar ut med Dagens industri).

4. Nasta mote

Eva-Lena Hedvall kommer att mejla ut kallelser till héstens méten innan
sommaren.

Antecknat av:
Eva-Lena Hedvall
Kommunikationsstrateg, Goteborgsregionen




